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METODOLOGIJA
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METODOLOGIJA

CATI 70% + CAWI 30%
DuZina upitnika — 20 minuta
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UZORAK

Ukupno ispitanika - N= 1005

Nacionalno reprezentativan
uzorak za Srbiju, 16+ (viSe na
slajdovima 46,47,48)

U uzorak usli oni koji pustaju
muziku po svojoj zelji barem
jednom nedeljno.

TEREN

27.04.2021. -07.05.2021.




Koje infomracije o aplikacijama su
dobili nasi buduci targetirani
potrosaci?

Aplikacija 1:

U procesu je priprema domace muzicke aplikacije za
slusanje online i oflajn muzike. Na toj aplikaciji cete
imati mogucnost slusanja velikog broja domacih
pop, rok, narodnih i folk pesama. Aplikacija Ce biti ‘ "y s ey TIRE
na srpskom jeziku i biée jednostavna za upotrebu. L2 AR O Rt <
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Aplikacija 2:

U procesu je priprema jos jedne domace muzicke
aplikacije za slusanje online i oflajn muzike, ali bi ta
muzicka aplikacija sadrzala veliki broj kako domacih,
tako i STRANIH muzickih numera najrazlicitijih
Zanrova za svaciji ukus. Aplikacija bi bila na srpskom
jeziku i bila bi jednostavna za upotrebu. Ovaj
muzicki servis biste mogli da sluSate na razliitim
tehnickim uredajima, a kvalitet zvuka bi bio izuzetno | W
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Navike slusanja muzike

Muzika se u Srbiji €esto slusa, pogotovo kada je mlada populacija u pitanju
(vecina slusa svakodnevno).

Generalno se najCeSecCe povezuje sa opustanjem, srecom i zabavom ali je
mladi ljudi ¢eSc¢e povezuju i sa provodom, zurkama, slobodnim vremenom, i CeSc¢e
vide muziku kao nesto bez ¢ega ne mogu da zamisle svoj zivot.

Vecina ljudi muziku sluSa kod kuce, ali i u automobilu.

Muzika se najCeSce slusa preko telefona, zatim preko TV-a i radija. Ipak,
postoje uzrasne razlike kada je reC o dominantnom uredaju za slusanje
muzike:

— Najmlada populacija - mobilni telefoni

— Populacijaizmedu 30 i 45 godina — i kompjuter uz telefon

— Populacijaizmedu 461 60 godina - radio

— Populacija preko 61 godine - TV-a, ali i radio

Kada govorimo o vrsti muzike, najcesce se slusa folk i domacéa pop
muzika, ali i rok i strana pop muzika. Heavy metal muzika se najceSce
navodi kao vrsta muzike koja se nikada ne bi slusala, ali i elektronska,

folk i klasi¢na muzika. E




Poznatost i koriSéenje muzickih servisa

 You Tube je generalno najvise u svesti gradanima, kada se pomenu mobilne
aplikacije za sluSanje muzike i najéesSc¢e se prepoznaje. Slede Deezer,
Spotify i Google Play Music. Medutim, postoje razlike medu socio-
demografskim grupama kada je reC o poznavanju aplikacija.

— najmada, z — generacija je viSe okrenuta specijalizovanim aplikacijama i servisima poput
| Deezerai Spotify dok je milenijalcima i dalje prva asocijacija Youtube
— ljudi sa visim mesecnim primanjima, iz Beograda i iz urban podrucja ceSce u svestiimaju
Spotify
— Starija populacija (61+) je zna¢ajno manje upoznata saaplikacijama, narocito sa Deezerom,
Spotify i Apple Music

- 1/3 gradana Srbije ne korsiti ni jednu muzi¢cku aplikaciju.
* Oni koji ih koriste, najcesScée biraju You Tube. Deezer, Spotify i Google Play Music

se znatno rede koriste. Medutim, Deezer i Spotify su popularniji medu mladom
populacijom

« Ipak, ljudi veoma retko placaju muziku!

> « (Od aplikacija se najcesce placaju You Tube, Spotify, Deezer, ali svega 8% popuacije
—a g u Srbiji uop$e plaéa aplikacije za muzku.

 Prednosti aplikacija koje se koriste su Sirok izbor pesama, to sto je
aplikacija besplatna i lako joj se pristupa

* NajvecCi nedostatak muzickin aplikacija je taj Sto imaju reklame.
| to je najveCa mana You Tube-a. Kod Deezer i Spotify je E
mana Sto se plac¢aju, ali i mali izbor domacih pesama.




Potencijal novih muzic¢kih aplikacija

 Ideja o novoj muzickoj aplikaciji dopada se velikoj vecini gradana Srbije koji
slusaju muziku (76%).
Ipak postoje razlike po socio-demografskim grupama.

— populacijiod 16 do 29 godinai od 30 do 45 godina se znacCajno viSe svidaideja o ovakvoj
vrsti aplikacije, dok se starijima od 61 godine mnogo manje dopada

— 0Sobama koje zZive u urbanim podrudjimai onima koji svaki dan sluSaju muziku vise se
dopadaovaideja

* Ljudimageneralno viSe nedostaje na trzistu aplikacija sa domacdom muzikom.

— populacijaod 16 do 29 godinai od 30 do 45 godinakao i oni koji slusaju muziku svaki dan
ceSce smatraju da ovakve aplikacije nedostaju na trzistu.

* Ljudimabi generalno olaksalo to Sto bi aplikacija bila na srpskom jeziku, ali mladima (i
onima od 16 do 29 godina kao i onima od 30 do 45) ovo nije toliko zna¢ajno, dok starijima (61+) to
viSe znaci, kao i onima koji zive u ruralnim podrucjima

~ « Ukoliko bi aplikacije bile besplatne, postojiumerena namera koriSéenja uz veci
potencijal u populaciji mladih.

 Medutim, ljudi generailno ne zele da plac¢aju muzicke aplikacije.
Ipak, 15% njih izjaviljuje da bi koristilo aplikaciju ukoliko bi se placala.

*  11% ljudi bi koristilo i placalo aplikaciju sa domac¢om muzikom, a 4% aplikaciju
sa domacom i stranom muzikom (ukoliko koristimo stroZiji kriterijum, TopBox,onda 4% i 1%)

 Gradani o¢ekujuda ¢e ovakve aplikacije kostati 200, maksimalno 300 dinara.
Sve preko 500 dinara je ocenjeno kao skupo. E







Koja aplikacija i ko su korisnici

Aplikacija sa domacom muzikom ima veci potencijal za korisc¢enje

Prvenstveno zbog C€ne, jer druga se percipira kao previse skupa, alii zbog toga sto ljudi €¢esé¢e smatrajuda
aplikacija sa domacéom muzikom visSe fali na srpskom trzistu

Cena ove aplikacije ne bi trebalo da prede 300 dinara

Gradani o¢ekuju da ¢e ovakve aplikacije kostati 200, maksimailno 300 dinara. Sve preko 500 dinara je jako skupo!

Velika veéina njih veé besplatno korsiti neku apalikaciju. Najéesée YouTube, ali éesée od proseka koriste

Soptify, Deezer i Apple Music.
83% targetiranih buducih korisnika trenutno ne plac¢a ni jednu muzi¢ku aplikaciju!

Folk i domaci pop, je njihov omiljeni muziékipravac.
Ova grupa éesée od proseka slusa Jazz, HipHop, Rep, Latino, Trep (iako ti procenti nisu veliki)

Muskarci, ljudi iz Beograda, sa visim primanjima éesée izjavijuju da bi koristili i plaéali ovakav tip

aplikacije.

Targetirani buduéi korisnici su éesée od proseka zaposleni, arede su domacice, penzioneri.



Ocekivanja od muzicke aplikacije i konzumacija
medija od strane targetiranih korisnika

« Aplikacija bi trebalo da ima sirok izbor pesama, potrebno je i da joj se lako pristupa,
i ono $to je dodatno vazno za targetirane buduée korisnike je da aplikacija bude brza i da
nema reklame.

Slusaoci oéekuju i da se muzika preko ove aplikacije moze slusati na vise razlicitih

uredaja i da se moze kupiti paket za viSe osoba. Te sve karakteristike specifiéno su
vazne buduéim targetiranim korisnicima.

Ova ciljna grupa éesée od proseka slusa muziku, kada je TV u pitanju, na Pink Music, IDJ,
Pink Folk 1

Kada je radio u pitanju oni najéesée slusaju Radio S, ali éesée od proseka slusaju Lokalne
radio stanice, HIT, Play, TDI, Pink radio, Karolina.

Oni takode ¢esce slusaju muziku sa radio stanica preko on-line internet sajtovai preko
mobilnih aplikacija

- Kampanja bi trebala da targetira onaj deo populacije koja predstavlja najveci

potencijal




KOLIKI JE
STVARNI

POTENCIJAL OVIH
APLIKACIJA?



Teorijski maksimum

QN ; \*m \ 5- 500- 000 ljudi u Srbiji iznad 16 godina
i - ‘?4‘_
&

) o
e 90 A) njih slusa muziku po svojoj zelji barem jednom nedeljno

4l 950 | 000 ljudi u Srbiji iznad 16 godina slusa muziku po svojoj

zelji barem jednom nedeljno

%
1 1 O njih bi koristilo aplikacijui cena im je odgovarajuéa (400rsd)

544.500 ljudi u Srbiji bi koristilo
aplikaciju i cena im je odgovarajuca.
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Realnost

\\‘o"z 5 500 000 ljudi u Srbiji iznad 16 godina

> = 90%
O njih slusa muziku po svojoj zelji barem jednom nedeljno

4l 950 | 000 ljudi u Srbiji iznad 16 godina slusa muziku po svojoj

zelji barem jednom nedeljno

........
\

0/
4 O njih bi koristilo aplikacijui cenaim je odgovarajuéa (400rsd)

198.000 ljudi u Srbiji bi koristilo
aplikaciju i cena im je odgovarajuca.
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Kako bi se realizovao ovaj potencijal
potrebna je intenzivna i fokusirana
medijska kampanja koja bl iSla na vise
medijskih platformi paralelno. Posto se
radi o novom servisu neophodno je pre
svega izgraditi awareness I objasniti
uslugu, stoga preporucujemo osim TV i
online kampanje ukljuc¢ivanje radija i

outdoor-a u media mix-u.
[ l:’
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PROFILI
TARGE
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PROFIL: ONI KOJI BI KORISTILI | PLACALI APP1

0 0 ©
Pol Godine %W[m]%]l Region (mesto stanovanja) Liéni prihodi

60% * 40% ¥ 16 - 29 Beograd t* Do 24000 I 159

30-45 Vojvodina
) 24000 - 60000
l l 46 - 60 Sumadijai Zapadna
Sl Preko 60000 T
reko 32
“ 61+ Istoéna i Juzna Srbija
Main aplikacija za slusanje muzike
. sv v s w = . N=80
Radni status o Najcesce slusana vrsta muzike You Tube Music 71 83%
Spotif 0% Ne plaéa ni jednu aplikacij
W Folk S 30 SR piaca njedny apiiacl
. 4 Domaca Pop muzika S 30 Deezer fMl 9 Od onih koji placaju:
Zaposlen/a, puno radno vreme | 50 Rok mmm 9 § Google Play Music 4 9% placa You Tube, 7% placa
Zaposlen/a, honorarno | 5 W Strana Pop muzika 7‘ Apple Music 4f ,s\potlf'%i 1°_/o Deezer i 1%
Slobodna profesija | 54 Jazz muzika I 64 Tidal Music | 1 pple Music
Trenutno nezaposlen/a, trazim posao 3 Klasi¢na muzika M 3 Amazon Music | 1
Trenutno nezaposlen/a, ne trazim posao | 3 Elektronska  # 2 Prednosti aplikac |Ja kOje koriste
Uenikistudent 1 9 Heavy Metal/Hard Core W 2 _ ) N _ _ . :
cenrastuaent HipHop. Rep I 2&¢  Nedostaci aplikacija koje koriste Sirokizbor pesama generaino | 63
Domadi _ . —
omadica | 1‘ Latino W 2@ Ima reklame 55 Lakoc¢a prvlstu.pa aplikaciji | 48
Penzioner 22‘ Trep B 2@ Placa se To 8to je besplatna | 41
Punk/Alternativna | 1 - N Brzina aplikacije 31
Mali izbor domacih pesama 1
. __— _— o Kvalitet zvuka 29
Nemogucnost sluSanja na razliCitim uredajima . . 1
S|u§anje muzike po SVOjOj n Mali izbor pesama Sirok izbor domacéih pesama | 28
zeli AR Lo kvalitet zvuka Lakoca skidanja, pronalaska. . 25
. . . . . L To §to nema reklame o5
B Svakodnevno ™ 4 do 6 puta nedeljno ® 2 do 3 puta nedeljno * Jednom nedeljno Nemoguénost kupovine paketa za viSe osoba.. 1
- Moguénost sluSanja na vise.. 23
Spora aplikacija ) L o
Vise/manje od Mogucnost koris¢enja family. ., 10

TeSko se skida, pronalazi aplikacija

proseka Tesko se pristupa aplikacji

Baza: Oni kaoji bi korsitili i placali app1 (N=106). Podaci u %



PROFIL: ONI KOJI BI KORISTILI | PLACALIAPP1 -
KONZUMACIJA MEDIJA

Na koje nacine sluSaju muziku
Radio stanice saradio stanica

Radio S Preko FM radio aparata u kuci, kolima,
ol DN <0

TV kanal za slusanje muzike

PINK Music Local radio stations
IDJ Preko on line-a, internet sajtova za online _

RTS Muzika i FM streaming <l | /A\

Play radio Preko mobilnih aplikacija koje se skidaju _ 37 t N
Drugo TDI radio sa Google play ili Apple Storea€! %

Grand Kanal ; Preko TV uredaja (radio stanice preko _

R.adIO 20,2 kablovskog, opti¢kog ili satelitskog signala) 35
RTS Kolo Pink radio o alug ) o starica |
PINK Folk 1 Karolina e sluSam muziku sa radio stanica 5
Nijedan Naxi radio Drugo,sta? | 2

Radio Beograd

t Vise/manje od
l proseka

Baza: Oni kaoji bi korsitili i placali app1 (N=106). Podaci u %







@ Muziku ljudi najceSCe povezuju sa opustanjem, alii sa srecomi zabavom.
NajCceScCe se slusa kod kuce, alii u automobilu, u ugostiteljskim objektima, na

poslu...
@5
29 Asocljaclje Prilike u kojima se sluga muzika
Opustanje I 59 Kod kuée 95
Sreca I 34
Zabava N 32 U automobilu
Slobodno vreme N 17
Provod [ 14 U ugostiteljskim objektima
Nesto bez ega ne mogu zamisliti.. Jilll 13 2
. Na poslu
Zurke W 10
Pomoc¢ kada sam pod stresom i} 10 Dok sam u pokretu (Setam, tréim,
Tuga M6 vezbam...) Heavy slusaoci muzike
Kulturno uzdizanje J 4 U javnom prevozu 18 (slusaju rc?uziku livakli dan)
Festivali | 2 CeSce od proseka slusaju
muziku i kada su u pokretu.
Sporedna, nebitna stvar | 1 U Skoli/ Na fakultetu
Drugo 1R
J 14 =ideezer & spotify
i - i s S A i ~ ! ’ \
T‘?jn.llada grupa (1bG 29 godina) Cezce Od. erosika povelgl_Jje -Q- Korisnici platformi Deezer i Spotify znaCajno ¢e3ce slusaju
siusanje m_UZI €saza av?'v“’ﬁro‘_’o om_' zur am,,a’ alll sa muziku u pokretu - bilo dok Setaju, vezbaju ili idu javnim prevozom.
s'°b°dn!m vremenomi|cesce V'fje mu2|ka lfao nesto bez Uzivaoci folk muzike je manje slusaju na poslu ili u pokretu
c¢ega ne mogu da zamisle svoj zivot. ) (Setnja, kola, prevoz).

@ © Ipsos Base: N=1005
A2. Koje su Va$e prve asocijacije kada pomislite na muziku? Oznacite maksimalno tri odgovora.

A3 . U kojim sve prilikama sluSate muziku?



Muzika se najCe
radija.

i

N 4

Uredaji za slusanje muzike

TV aparat
Telefon
FM Radio aparat
Kompjuter

Uredaj za pustanje CD-..
Tablet

Gramofon za pustanje..
Neki drugi uredaj
Ipod

Smart Watch (Pametni sat)

Base: N=1005

Aba. Kaoji uredaj je Vas glavni uredaj za

@ © Ipsos

80

55

Muskarci ¢esc¢e poseduju
uredaj za pustanje CD-ova i
gramofon.

Tablet ¢eS¢e poseduje populacija od 16 do 29
(32%) i od 30 do 45 (24%) i oni sa viSim
mesecnim prihodima. Populacija od 16 - 29
odiana Cesc¢e poseduje smart watch.

B Svi koje poseduju

B NajCesce koris¢en za sluSanje
muzike

A5. Koje od uredaja, na kojima se sve moZe slusati muzika, Vi posedujete?

sluSanje muzike, odnosno na kom uredaju najéesSce pustate muziku.

A6. Kada ste poslednji put kupili muzicki CD?

A7. Kada ste poslednji put kupili Gramofonsku plo¢u za sluSanje muzike?

Sce slusa preko telefona, zatim preko TV-a |

m Ne se¢am se

Pre viSe od 5

godina
36 .
45 Pre viSe od dve
godine
Pre viSe od
godinu dana
27 U poslednjih
godinu dana
26
Tokom poslednjih
9 6 meseci
S .
11 5 ® Tokom poslednja
3 meseca
; 8
> m Tokom poslednjih

mesec dana

H
(0¢]

Muzicki CD Gramofonska
ploca

Poslednji put kupljeni

*Oni koji imaju uredaj za pustanje CD-
ova (N=262) ili gramofon (N=76)



...ali, postoje razlike kada su godine u pitanju u preferiranom uredaju za
slusanje muzike.

Najmlada populacija dominantno koristi svoje mobilne telefone za sluSanje muzike. Kod populacijeizmedu 30i 45 godinase
telefoni dalje zadrzava kao najc¢eScCi preferirani uredajza sluSanje muzike, ali se u ovoj grupi znac¢ajno ¢eS¢e muzika slusa
preko kompjutera. U populacijikojaimaizmedu46i 60 godinai u onojkojaima viSe od 61 godine situacijase menja — telefon
vise nije preferiraniuredaj. U grupiizmedu46i 60 godinamuzika se naj¢eSc¢e sluSaprekoradija, dok najstariji najcesce
sluSajupreko TV-a, alii prekoradija takode.

1

74 Preferirani uredaji za slusanje muzike po kategorijama godina

B Telefon = FM Radio aparat m TV aparat ®Kompjuter = Uredaj za pustanje CD (Compact Diskova) = Tablet m Neki drugi uredaj

39

L)
19l21

17
15
11 ! 11
4 5 | ° ! 5
11 3 2 1 3 , & . B 2
] — I —
16 - 29 30-45 46 - 60 61+
©lpsos  Base: N=1005 T - . E
@ Aba. Koji uredaj je Vas glavni uredaj za sluSanje muzike, odnosno na kom uredaju najcesSce pustate muziku. t l StatistiCki znacajno vise /

manje u odnosu na total



NajCescCe se slusa folk i domaca pop muzika, ali i rok | strana pop
muzika.

Vrsta muzike koja se slusa

Domaca Pop muzika (muzika iz zemlje i regiona) 28 64
Folk (Narodna muzika) 56
Rok

‘Strana Pop muzika

43
34

lasiCha muzika
% Mladia populacija je znacCajno
zainteresovanija za novije strane muziCke
pravce — pop muziku, elektronsku, hip
hop, latino, funk, punk.

Trep je relativno popularan samo u najmladoj
grupi (20% mladih slusa ovu vrstu muzike).
Ljudi iz ruralnih obasti viSe preferiraju
folk od urbanih. Manje su zainteresovani za
strani pop i zna€ajno su manje zainteresovani
od urbanih za muziCke pravce koji se vezuju
za ,,viSu“ kulturu kao Sto su klasic¢ha muzika,

Trep - 5 dzezi bluz.
Ispitanici sa najviSim primanjima su viSe
-—/Ska Rege E mSve skloni punk i rok muzici od proseka.

Bluz

y
A - 2 Drugo - = Najéesce

M ©lpsos  Base: N=1005
A9. Koju vrstu muzike slusate? Navedite sve omiljene Zanrove.

A9a. Koju vrstu muzike najcesce slusate?




Ljudi u Srbiji ne vole heavy metal muziku.
Cesto se navodi i elektronska, folk i klasiéna muzika kao vrste koje se
nikada ne bi slusale.

Vrsta muzike koja se (nikako) ne slusa
27

Heavy Metal/Hard Core
Elektronska (tehno, house, trance ...) N 17
Folk (Narodna muzika) By s 'Q'
KlasiCna muzika I e Oni iz urbanih regija i sa viS$im
Punk/Alternativna FES 12 { meseénim prihodima ¢esce od
Hip Hop, Rep B 10 { prosekanavode da nikako ne bi slusali

Jazz muzika B 10 folk muziku (20%).
Trep R g
Ska, Rege BN g
Bluz £
Rok | |
Funk/R'N'B'/Soul
Strana Pop muzika
Latino B 3
Domaca Pop muzika (muzika iz zemlje i.. l 2
7 Nijedna """ 11

g

Stariji (61+) CeSc¢e od proseka
navode da nema muzike koja im
je “teSka za sluSanje” (18%).

© Ipsos

Base: N=1005
A10. Koju vrstu muzike bas NIKADA NE SLUSATE? Odnosno, koju vrstu muzike ne volite ni da &ujete?

Drugo 14




@ 4/5 populacije slusa muziku svakodnevno, dok nesto vise od 2/3 populacije
svakodnevno pusti muziku po svojoj zelji.
Muzika se najCesce sluSa od pola sata do 2, 3 sata dnevno, ali oni koji sluSaju svaki
dan ¢ceScCe od proseka sluSaju vise od 5 sati dnevno.

Slusanje
muzike
generalno

Slusanje
muzike po
svojoj zelji

% B Nikada m Rede od jednom mesecno Par puta mesecno

= Jednom nedeljno m 2 do 3 puta nedeljno “ 4 do 6 puta nedeljno _~ N
m Svakodnevno

Najmadl ispitanici (16-29 god)
najcesce samoinicijativno slusaju
muziku (svakodnevno - 83%).

Slusanje
= .
toku jednog
dana
B Manje od pola sata dnevno ™ Pola sata do 1 sat dnevno 1 do 2 sata dnevno @ 2 do 3 sata dnevno
™ 3 do 4 sata dnevno " 4 do 5 sati dnevno ® Vise od 5 sati dnevno
25 - Olpsos Base: N=1741 E
Al. Koliko ¢esto Vi slusate muziku? Misli se na sluSanje muzike na bilo koji nacin i u bilo kojoj situaciji. Ala. Koliko ¢esto Vi licno

pustate muziku po svojoj Zelji? A1b. Koliko sati u toku jednog dana sluSate muziku?






NeSto manje od polovine gradana Srbije ne moze spontano da navede

nijednu mobilnu aplikaciju za slusanje muzike.
Medu onima koji znaju najcesSce navodena aplikacija je Youtube (za 1/3 ljudi to je prva
asocijacija). Cesto se joS navode i Deezer, Spotify, dok su ostale znaCajno rede.

YouTube n 39 Spontano navodenje mobilnih aplikacija za
slusanje muzike

Ljudi sa viSim meseénim primanjima

(20%), iz Beograda (20%) i urban

3
2

podrucja (18%) CeSce spontano navode
Apple music Fl Spotify.

Google / Google music

Razne radio stanice rlz

Soundcloud H2

Facebook l1

Drugo r24
B Sve spontano pomenute aplikacije
44 B Prvo pomenuta aplikacija

27 - ©lpsos Base; N= 1005 E
B1. Za koje sve mobilne aplik acije koje omogucavaju onlajn i oflajn sluSanje muzike ste culi? Mislimo na aplik acije iz velikih muzi¢kih baza sa milionima pesama iz
internacionalnog, lokalnog, kaoi regionalnih kataloga.



Ipak, najmada, z — generacija je viSe okrenuta specijalizovanim
aplikacijama i1 servisima poput Deezera i Spotify dok je milenijalcima

dalje prva asocijacija Youtube.

Spontano navodenje mobilnih aplikacija za sluSanje muzike po kategorijama godina

mYouTube mDeezer m Spotify = Google / Google music ®m Apple music

1 1
56 1 56
50
42
38
1 [l
27 oe
|
19 14 1 |
9 6 6 8 l
6I4 15I 4333 2 3 3

16 - 29

@ ©lpsos  Base: N=1005

Aba. Koji uredaj je Vas glavni uredaj za slusanje muzike, odnosno na kom uredaju najéesce pustate muziku.

30-45 46 - 60

Razne radio stanice m Soundcloud ®m Shazam m Drugo ® Ne znam/Nijednu
76

51
|
21
1 I 3
61+

t lStatistiéki znacajno vise / E

manje u odnosu na total



Najpoznatija moblina aplikacija za slusanje muzike je You Tube.
Poznata je | Google play music. Sledi Deezer kog prepoznaje

2/5 populacije.

Prepoznavanje mobilnih aplikacija za slusanje muzike po kategorijama godina

You Tube Music

Google Play Music
Deezer

Spotify

Apple Music

Balkan Myusic

Sound Cloud

Amazon Music

Xplore Music (Vip Mobile)
Pandora

TunelN

Vimeo Music

Stingray Music (Mts Telekom)
Tidal Music

Nijedna

29 - ©lpsos
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12
11
11

13

81
52
39
28
25
22
21
20
/Starija populacija (61+) je znac“:ajno\ 'Q
manje upoznata sa aplikacijama,
naroCito sa Deezerom, Spotify i
Apple Music.
Spotify je znaCajno manje poznatu
ruralnim sredinama.
- /

B2. Za koje od sledecih muzickih aplik acija koje omogucavaju onlajn ili oflajn sluSanje muzike ste vi makar samo culi? Oznacite i one koje ste naveli u prethodnom pitanju.



NajcesSce se koristi Youtube aplikacija. Deezer, Google Play i

Spotify se znacajno rede koriste.
Ipak, 1/3 gradana Srbije ne korsiti ni jednu muziCku aplikaciju.

7 ©5

You Tube Music

Deezer

Google Play Music
Spotify

Sound Cloud

Apple Music

Balkan Myusic

TunelN

Amazon Music

Vimeo Music

Stingray Music (Mts Telekom)
Xplore Music (Vip Mobile)
Pandora

Tidal Music

Nijedna

Base; N= 1005
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m |kada korsitili
B Sada koriste
m NajCesce koriste

/

=1

.

Deezeri Spotify se znaCajno ¢eScée koriste
medu mladom populacijom (16-29

godina). Deezerje ikada koristilo 47% miladih,
dok Spotify 41%. Milenijaci (30-45 godina) vise
od svih grupa koriste Youtube music (79% njih

ikada koristilo, dok 65% njih YT smatra svojom
main aplikacijom za sluSanje muzike).

\

/

1]

i o/

B3. Koje muzi¢ke aplik acije koje omogucavaju onlajn ili oflajn slusanje muzike ste ikada koristili?

B3a. Koje muzicke aplik acije koje omogucavaju onlajn ili oflajn slusanje muzike Vilicno sada koristite?
B4. Preko koje muzi¢ke aplik acije koja omogucava onlajn ili oflajn sluSanje muzike Vilicno najceSce slusate muziku?




Ljudi veoma retko placaju muziku!

You Tube se najCeScCe placa, zatim Spotify i Deezer, ali u veoma malom
broju sluCajeva. Preko mobilnog operatera se najCesce placa Deezer i to
preko Telenora.

Aplikacije koje koriste preko
m mobilnog operatera
a

Aplikacije koje se placaju w Deezer
% |
_ Spotify su spremnijida Spotify
You Tube Music W4 plate najmladi. Takode
muskarci su nesto skloniji Google Play Music
Spotify I ) da plate za Spofity od Zena. y |
Apple Music
Deezer |1 TunelN

Base; N= 1005

31 - ©lpsos B5. Koje muzicke aplikacije koje omoguéavaju onlajn ili oflajn slu$anje muzike PLACATE? Ne misli se na placanje aplikacije kroz meseénu pretplatu mobilnog operatera, E
vec na odvojeno placanje van mobilne mesecne pretplate!
B5a. Koje muzicke aplikacije koje omogucavaju onlajn i oflajn slu§anje muzike, koristite preko svog mobilnog operatera?




Najskuplje aplikacije su Spotify i Apple Music, koji se
placaju u proseku vise od 800 dinara mesecno.

Koliko se placaju aplikacije?

spotify | NG :o: Ocena cena aplikacija
Apple Music |
P 878 Deezer 33
Deezer |G o3
Spotify 30

Tidal Music
You Tube Music 25

B VVeoma visoka Donekle visoka Odgovarajuca
Donekle niska  ®Veoma niska

Stingray Music..
You Tube Music

Vimeo Music

Google Play Music

*Mala bazal!

Oni koji placaju aplikacije
N=78
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B6. Koliko dinara mesecno placate aplik acije koje koristite? N= 78

B6a. Da li mislite da je cena muzi¢ke aplikacije [UBACITI ODGOVOR SA B5] koju trenutno placate... Dezzer N=12, Spotify N=23, You Tune N=40




Vazno je da aplikacija ima sSirok izbor pesama. Odmah
nakon toga ljudi kao prednost aplikacije vide to sto je besplatna, all
vazno je i da moze lako da joj se pristupi.

Prednosti generalno

Sirok izbor pesama generalno 62
To Sto je besplatna

Lakoca pristupa aplikaciji
Sirok izbor domaéih pesama

Kvalitet zvuka

Brzina aplikacije / Najmladi stavijaju vise fokusa\

na kvalitet zvuka, brzinu
aplikacije, lakocu
upotrebe, kros-platfomske
opcije i na manjak
reklama.
Svi ovi faktori su najizraZzeniji _~©»_

K kod korisnika Spotify. /

Lakoca skidanja, pronalaska aplikacije
Mogucnost slusanja na viSe razliCitih uredaja

To sto nema reklame

Mogucnost koris¢enja family paketa (paket za viSe osoba)

Drugo

33 - ©lpsos

Base; N= 668
B7. Sta vidite kao prednosti muziéke aplik acije koju sada najéesée koristite?



NajveCa prednost You Tube aplikacije je to Sto ima Sirok izbor
pesama i sto je besplatna, ali i to Sto jo] se lako pristupa.

Sirok izbor pesama
generalno

Lakoca pristupa aplikaciji
Kvalitet zvuka

To Sto nema reklame

To Sto je besplatna

Brzina aplikacije

Lakoca skidanja,

pronalaska aplikacije

Mogucnost sluSanja na vise
razliCitih uredaja

Sirok izbor domadéih
pesama

Mogucnost koris¢enja

family paketa (paket za

Drugo, Sta?

34 - ©lpsos
Base; Deezer

Deezer Spotify

_ 71 Sirok izbor pesama

generalno

_ 64 Brzina aplikacije
_ ol To Sto nema reklame

75 Sirok izbor pesama
generalno

To Sto je besplatna

49  Lakoca pristupa aplikaciji

_ 48 Lakoca pristupa aplikaciji 48 Sirok izbor domacih
pesama

_ 43 Kvalitet zvuka 46 Kvalitet zvuka

_ 41 Mogucnost sluSanja na vise

razliCitih uredaja

N ;7 To $to je besplatna
- 30 Lakoca skidanja,

pronalaska aplikacije

B 2o Sirok izbor domacih

Brzina aplikacije

Lakoca skidanja,
pronalaska aplikacije
Mogucnost sluSanja na vise
razliCitih uredaja

To sto nema reklame

pesama
I 5 Mo_guénost koriS¢enja Moguénost koriSéenja
s family paketa (paket za.. family paketa (paket za..
*Mala baza! Drugo, Sta? Drugo, Sta?

N= 43, Spotify N=41, You Tube N=538

B7. Sta vidite kao prednosti muzicke aplikacije koju sada najéesée koristite?

You Tube




NajvecCi nedostatak muziCckih aplikacija je taj sto imaju reklame.

Nedostaci generalno

Ima reklame 58
Plac¢a se 10
Los kvalitet zvuka
Spora aplikacija

Mali izbor domacih pesama

Najmladiimaju veciproblem
sa tim Sto se aplikacije
plaéaju od proseka, sto je i
ocCekivano jer oni €escée
koriste aplikacije kao Sto su
Spotify i Deezer koje se ,

placaju.

Tesko se pristupa aplikacji | 1 K / -Q-

Tesko se skida, pronalazi aplikacija

Nemogucénost kupovine paketa za vise osoba (family

6

)

4

Nemogucnost sluSanja na razliCitim uredajima § 3
3

paket) 3
2

Mali izbor pesama

Drugo, Sta? 18
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Base; N= 668
B8. Sta vidite kao mane muzicke aplikacije koju sada najéesée koristite?



| to je najveCa mana You Tube aplikacije. Kod Deezer i Spotify
je mana sto se placaju, ali i mali izbor domacih pesama.

Deezer Spotify You Tube

Ima reklame

30 Ima reklame 42 Ima reklame

Plac¢a se 29 Plac¢a se 36 Plac¢a se

Mali izbor domacih pesama

Mali izbor domacih pesama Los kvalitet zvuka

Spora aplikacija Lo$ kvalitet zvuka Spora aplikacija

Nemogucnost sluSanja na

L N Tesko se skida, pronalazi
razliCitim uredajima

aplikacija

Nemogucnost sluSanja na
razliCitim uredajima

Nemogucénost kupovine
paketa za viSe osoba...

Mali izbor pesama

Nemogucnost kupovine
paketa za viSe osoba...

LosS kvalitet zvuka

Nemogucnost kupovine

paketa za vise osoba... Spora aplikacija

Nemogucnost slusanja na

Mali izbor pesama U “
razliCitim uredajima

Mali izbor domacih pesama

Tesko se skida, pronalazi Tesko se skida, pronalazi .
aplikacija aplikacija Mali izbor pesama
Tesko se pristupa aplikaciji Tesko se pristupa aplikacji Tesko se pristupa aplikaciji
Drugo, Sta? _ 18 T — Drugo, Sta? 10 Drugo, Sta?
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Base; Deezer N= 43, Spotify N=41, You Tube N=538
B8. Sta vidite kao mane muzi¢ke aplikacije koju sada najéesée koristite?



POTENCIJAL_
NOVIH MUZICKIH
APLIKACIJA
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ldeja 0 novoj muziCkoj aplikaciji dopada se vecCini gradana
Srbije koji slusaju muziku.
Ipak postoje razlike po godinama i mestu stanovanja...

: T B2B T2B Mean
Koliko Vam se dopada ideja o ovakvojvrsti aplikacije? S — —

In

m UopSte mi se ne dopada = Uglavnom mi se ne dopada * | dopada i ne = Uglavnhom mi se dopada ®m Veoma mi se dopada

‘ / . \ ey Osobamko'e Zive u |
Q Populacijiod 16 do 29 godina -Q- urbanim pc{druéjimai
(prosec¢naocena4.4)iod 30 do 45 onima koji svaki dan

godina (prosecnaocena4.2) se slusaju muziku vise se
znacCajno vise svida ideja o ovakvoj dopadaova ideja

vrsti aplikacije, dok se starijima od
61 godine znaCajno manje
dopada (prose¢naocena 3.7).

38 - ©lpsos k /
Base; N= 1005

B9. Koliko Vam se dopada ideja o ovakvoj vrsti aplikacije?

&




Ljudima generalno vise nedostaje na trzistu aplikacija sa
domacom muzikom (br.1).

]
~

| jednu i drugu apliakciju populacija od 16 do 29 godina (%
(prosec¢naocenaapp 1:3.1, app 2:2,8) i od 30 do 45 godina
(prose¢naocenaapp 1: 3.0, app 2: 2,8) CeScCe od proseka ocenjuje da
fali na trzistu, kao i oni koji slusaju muziku svakidan (prosec¢na

Koliko mislite da ovakav tip aplikacije fali na trZistu aplikacijaza ocenaapp 1: 3.0, app 2: 2.8). Dok stariji (61+) redeto smatraju.

muziku? B2B T2B Mean

28y 72% 2.9

354 655 2.7

® Uopste ne fali ovakva aplikacija, bespotrebna je ® Delimi¢no ne fali ovakva aplikacija

® Delimi¢no fali ovakva aplikacija B Veoma fali ovakva aplikacija

39 - ©lpsos
Base; N= 1005 A, B, C — Statisticka znacajnost na nivou od 99%

B7.i B15 Koliko mislite da ovakav tip aplikacije fali na trzistu aplikacija za muziku?? a, b, ¢ - Statisticka znacajnost na nivou od 95%



Oko 2/3 populacije u Srbiji se izjasnjava da im olaksava to Sto

bi aplikacija bila na srpskom jeziku. &

Populacijiod 16 do 29 godina kao i onima od 30 do 45 nije toliko
znacajno to Sto bi aplikacija bila na srpskom jeziku, dok starijim (61+)
to vise znagi, kao i onima koji zive u ruralnim podrucjima

Koliko Vam olakSavato $to bi aplikacija bila na srpskom jeziku?

B2B T2B Mean

19% 66% 3.8

23% 06ls 3.6

®m UopsSte mi ne olakSava ™ Delimiéno mi ne olakSava ™ | olak§ava mii ne ® Delimi¢no mi olakSava ® VVeoma mi olakSava

40 - ©Ipsos
Base; N= 1005 A, B, C — Statisticka znacajnost na nivou od 99%

B8. B16 Koliko Vam olak$ava to §to bi aplikacija bila na srpskom jeziku? a, b, ¢ - Statisticka znacajnost na nivou od 95%




Ljudi su podeljeni u nameri koris¢enja aplikacija ukoliko bi one
bile besplatne uz prekidanje reklamama.

Ipak, populacija od 16 do 19 (app 1: 50% app 2: 50%)i od 30 do 'Q"
45 (app 2: 49%) €esce izjavljuje da bi koristili aplikaciju pod ovakvim
uslovima. Stariji (61+) znacajno rede (app 1: 29% app 2: 26%).

Koliko je verovatno da biste koristilitakvu aplikaciju ako bi bila besplatna, ali bi
se povremeno muzi¢ke numere prekidale reklamnim porukama? B2B T2B Mean

Aplikacija 1 o5 15
25 15

35% 40% 3.0

E Aplikacija 2 37% 40% 29

B Ne bih nikada koristio/la takvu aplikaciju ® Verovatno ne bih koristio/la takvu aplikaciju

Mozda bih koristio/la takvu aplikaciju ® Verovatno bih koristio/la takvu aplikaciju
® Sigurno bih koristio/la takvu aplikaciju

a1 - © |psos Base; N= 1005
B10. iB17 Kaoliko je verovatno da biste koristili tak vu aplikaciju ak o bi bila besplatna, ali bi se povremeno muzi¢ke numere A, B, C - Statisti¢ka znacajnost na nivou od 99%
prekidale reklamnim porukama? a, b, ¢ - Statisti¢ka znacajnost na nivou od 95%



Medutim, ljudi generalno ne zele da plac¢aju muzicke .Iﬁ\}?

aplikacije.
Ipak, 15% njih izjavljuje da bi je i u tom slucaju koristilo.
...ali to nisu stariji ljudi (61+- appl,app2: mean 1.9). Oni ne bi _‘Q’_
placali ovakve tipove aplikacija.
Mladi ¢escée od prosekaizjavijuju da bi plaéali, ali aplikaciju 2
(mean 2.3 za one od 16 do 29 i one od 30 do 45).

Koliko je verovatno da biste koristilitakvu apilkaciju kada bi se placala, ali
muzi¢ke numere ne bi prekidale reklame? B2B T2B Mean

60% 154 2.2
63% 154 2.1

® Ne bih nikada koristio/la takvu aplikaciju kada bi se placala = Verovatno ne bih koristio/la takvu aplikaciju kada bi se placala
Mozda bih koristio/la takvu aplikaciju kada bi se placala ® Verovatno bih koristio/la takvu aplikaciju kada bi se placala

B Sigurno bih koristio/la takvu aplikaciju kada bi se placala
42 - © Ipsos
A, B, C — Statisticka znacajnost na nivou od 99%

i\ Aplikacija 1

B Aplikacija 2

Base; N= 1005
B11. B18 Koliko je verovatno da biste koristili tak vu apilk aciju kada bi se placala, ali muzi¢ke numere ne bi prekidale reklame? a, b, ¢ - Statisticka znacajnost na nivou od 95%



Aplikacija sa domacom i stranom muzikom se percipira
kao skupa, dok su oko cene prve aplikacije ljudi podeljeni.

Ukoliko prose¢na cenamesecne pretplate zadomacu muzicku aplikaciju ¢iji sadrzajne prekidaju
reklame, koSta oko 400/799 RSD, dali je po Vamaovacena?

B2B T3B Mean

Aplikacija 1 55% 45% 2 o 2
400RSD

87% 14% 1.6

Aplikacija 2
799 RSD

B VVeoma visoka ® Donekle visoka ® Cena je odgovarajuca ® Donekle niska B VVeoma niska
Base; N= 1005
B13. Ukoliko prosecna cena mesecne pretplate za domacu muzic¢ku aplikaciju Ciji sadrzaj ne prekidaju reklame, kosSta oko 400
43 - olpsos RSD, da lije po Vama ova cena? E
B19. Ukoliko prosecna cena mesecne pretplate za muzi¢ke aplikacije sa velikom bazom muzi¢kih numera sa domace, regionalne i A, B, C - Statisti¢ka znacajnost na nivou od 99%
strane scene bez prekidanja sadrzaja reklamama iznosi oko 799 RSD, da lije po Vama ova cena? a, b, ¢ - Statisticka znacajnost na nivou od 95%



Kada se sagleda namera koriscenja zajedno sa prihvatljivoscu
cene slika je jasnija.

Aplikacija 1 Aplikacija 2
400 rsd _ 799 rsd
15% bi koristilo (verovatno+sigurno) 15% bi koristilo (verovatno+sigurno)
za 70% njih cena je prihvatljiva za 29% njih cena je prihvatljiva
11 Koristili bi aplikaciju i cena 4 Koristili bi aplikaciju i cena od
% | od 400 dinara je prihvatljiva Y0 | 799 dinara je prihvatljiva
Od 11 % ljudi koji bi koristili i platili app 1 83% ne placa Od 4% ljudi koji bi koristili i platili app 2 86% ne placa
nijednu aplikaciju. 9% placa You Tube, 7% pla¢a Spotifiy, 1% nijednu aplikaciju. 9% placa You Tube, 5% placa Spotifiy.

Deezer i 1% Apple Music

Base; N= 1005

B13. Ukoliko prose¢na cena mesecne pretplate za domacu muzicku aplikaciju Ciji sadrzaj ne prekidaju reklame, kosta oko 400 RSD, da li je po Vama ova cena? M
B19. Ukoliko prose¢na cena mesecne pretplate za muzi¢ke aplikacije sa velikom bazom muzickih numera sa domace, regionalne istrane scene bez prekidanja sadrZaja

reklamama iznosi oko 799 RSD, da li je po Vama ova cena?

44 - © Ipsos




Ukoliko zelimo da budemo sigurniji... (samo oni koji su izjavili da
bl sigurno koristili)

Aplikacija 1 Aplikacija 2
400 rsd _ 799 rsd
5% bi korsitilo (samo sigurni) 4% bi korsitilo (samo sigurni)
za 7 1% njih cena je prihvatljiva za 29% njih cena je prihvatljiva

I I
4o, 1

Koristili bi aplikaciju I cena od 400 dinara je prihvatljiva Koristili bi aplikaciju i cena od 799 dinara je prihvatljiva
Base; N= 1005
45 - ©lpsos  B13. Ukoliko prosecCna cena mesecne pretplate za domacu muzicku aplikaciju Ciji sadrzaj ne prekidaju reklame, kosta oko 400 RSD, da li je po Vama ova cena?
B19. Ukoliko prose¢na cena mesecne pretplate za muzi¢ke aplikacije sa velikom bazom muzickih numera sa domace, regionalne istrane scene bez prekidanja sadrZaja

reklamama iznosi oko 799 RSD, da li je po Vama ova cena?



a gradana izjavljuje da ne bi platili ovakav tip aplikacije.
Postoji odredeni procenat koji bi platio do 200 dinara (1 app
oko 1/3 gradana, 2 app oko 1/5 gradana)

M Aplikacija 1
B Aplikacija 2

5 /{'4’
1 1 0
Ne bih  do200rsd 201-300 301-400 401-500 501-600 601-700 701-800 801-900 901-1000
platio (0) rsd rsd rsd rsd rsd rsd rsd rsd
46 - ©lpsos Base: N = 1005 E
B14. Kojajeto suma po kojoj biste maksimalno platili ovakvu domacu aplikaciju? Prekokoje cene ne biste presli?
B20. Kojajeto suma po kojoj biste maksimalno platili ovakvu aplikaciju? Prekokoje cene ne biste presli?



U opsegu izmedu 2001 300 rsd se javlja glavna taCka preloma, odnosno u
tom opseqgu procenat onih kojima je ta cena prihvatljiva naglo pada. Dakle,
gradani oCekuju da ¢ce ovakve aplikacije kostati 200 (kao optimalna cena),

maksimalno 300 dinara. Sve preko 500 dinara je jako skupo.

100
\ — Aplikacija 1 — Aplikacija 2
74
51
41
28
s o S —5 4
— © o o o o o o o o
= 2 S S 2 3 < 3 2 S
5 3 = - - > o - ° o - So
> @ < = — = o = o = — = o = o = @
o o o (@) (@) (@) o o —
(@] (qV ™ < Lo O N~ 00 o
© (@)
Prosek
4T ~ ©lpsos appl: 224 rsd, app2: 296 rsd

Base: N = 1005
B14. Kojajeto suma po kojoj biste maksimalno platili ovakvu domacu aplikaciju? Prekokoje cene ne biste presli?

B20. Kojajeto sumapo kojojbiste maksimalno platili ovakvu aplikaciju? Prekokoje cene ne biste presli?






Pink Music, RTS Muzika, ali i Grand Kanal i IDJ se Cesto slusaju
kada se slusa muzika preko TV-a.

Koje sve TV kanale koji prikazuju muzicki program gledate?
Koji TV kanal koji prikazuje muzicki program najcesce gledate?

PINK Music I 2

RTS Muzika
Grand Kanal
IDJ

PINK Folk 1
RTS Kolo
Drugo
Nijedan

49 - ©Ipsos Base; N = 1005
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C1. Koje sve TV kanale koji prikazuju muzicki program gledate?
C1a. Koji TV kanal koji prikazuje muzickiprogram najéesce gledate?

-

\_

Populacijaod 30 do 45 godina CeSce

Populacija od 16 do 29 godina
ceSce gledaPink Music i IDJ.

gleda IDJ, dok stariji od 61 godine
CeSc¢e gledajuRTS Muzika, Grand
Kanal, Pink Folk 1, Pink Kolo.

N

/

H Sve

NajCesce




Od radija se najcesce slusa Radio S.

50 - ©lIpsos

Koje sve radio stanice slusate zbog muzi¢kog programa?

Koju radio stanicu sluSate zbog muzi¢kog programa najéesce ?

Radio S

Local radio stations
HIT FM

Play radio

Naxi radio

Radio 202

TDI radio

Radio Beograd
Karolina

Pink radio

Base; N = 1005
C2. Koje sve radio stanice slusate zbog muzi¢kog programa?
C2a. Koju radio stanicu slusate zbog muzi¢kog programa najéesée?

o

/Populacija od 16 do 29 godina CeSce od\
prosekaslusa Radio S, HIT FM, Play radio,
Naxi radio, TDI Radio i Pink Radio.
Populacijaod 30 do 45 godina ¢esc¢e od
prosekaslusa Radio S i TDI radio. Stariji od
61 godine CeSce od prosekaslusaju lokalni

radio i radio Beograd, alii CeSce od
k prosekane sluc¢aju ni jedan. /

m Sve
® NajCesce




Muzika se na radiju najcesce slusa u popodnevnim terminima (od 19h),
ujutru, ali i u putu. Na TV-u se najceSce slusa u veCernjim casovima (od
19h do 24h), a preko web aplikacija sluSa najéesece u popodnevnim i

Veée rnj I m éas OVi ma. U koje doba dana obicno slus’eg)uzikuna:

o

Radio @ Tv Web

35 Ujutru ¢im se probudim - 20 Ujutru ¢im se probudim - 16

Ujutru ¢im se probudim

Na putu do posla, kole, neke Na putu do posla, Skole, neke 1 Na putu do posla, Skole, neke
druge desti’nacije, 30 druge destinacije druge destinacije
Na poslu, u Skoli/na fakultetu | 1 Na poslu, u skoli/na fakultetu

Na poslu, u Skoli/na fakultetu

U popodnevnim terminima do

36 19h

U popodnevnim terminima do

U popodnevnim terminima do 19h

19h

I]

U vecernjim ¢asovima od 19h

U vecCernjim Casovima od 19h 25 do 24h

do 24h

5lé vecCernjim ¢asovima od 19h
do 24h

Kasno nocu (posle 24h) Kasno nocu (posle 24h)

Kasno nocu (posle 24h)

Nikad ne sluSsam muziku na
ovaj nacin

Nikad ne sluSam muziku na

Nikad ne sluSam muziku na .
13 ovaj nadin

ovaj nacin
51- ¢ Ipsos
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Base; N= 1005
C3. U koje doba dana obicno sluSate muziku na:






51%

Region
® Belgrade
= Vojvodina

/

West Serbia

m East Serbia

B Ipsos Marketing

Base: Total ()




DOMACINSTVO

Bl m2 m3 m4 m5 m6 = 7ilivise

20
20 21
16
s

Broj ¢lanova domacinstva

m lpsos Marketing Base: Total (N=)

S6. Koliko osoba zivi u Vasem domacinstvu, ukljucujuci i Vas?




Prihod Lichi mesecni ,
. . Radni status
domacdinstva orihod

Do 24,000 rsd Do 12,000 rsd

Zaposleni
24,001 do 36,000 rsd 12,001 do 24,000 rsd

36,001 do 48,000 rsd 24,001 do 36,000 rsd

48,001 do 60,000 rsd 36,001 do 48,000 rsd Nezaposleni

60,001 do 72,000 rsd 48,001 do 60,000 rsd

72,001 do 96,000 rsd 60,001 do 72,000 rsd Domacice

96,001 do 120,000 rsd 72,001 do 96,0000 rsd

120,001 do 150,000 rsd 96,001 do 120[000 rsd ‘DaCi/StUdenti

150,001 do 240,000 rsd 120,001 do 144,000 rsd

Preko 240,000 rsd

Preko 144,000 rsd Penzioneri

Odbijam da cdgovorim Odbijam da odgovorim

m lpsos Mafkeﬁng Base: Total (N=)

S4. Koji je Vas radni status?




DODATAK 1 0

GAME CHANGERS SOS




Klasika, jazz i bluz najCescCe se slusaju preko interneta, mada se
klasika Cesto slusa | preko TV-a.

Klasi¢ha muzika Jazz Bluz
N=174 N=122 N=74
: : : : TV - Nacionalni, regionalni, TV - Nacionalni, regionalni,
TV-N Ini, Ini, : . : .
?g;gﬂﬁi T(Iagz(ﬁlona : - 38 lokalni kanali 22 lokalni kanali 8
TV - Strani kanali . 10 TV - Strani kanali 12 TV - Strani kanali 15
: i Radio FM - (Standardni radio Radio FM - (Standardni radio
Radio FM - (Standardni radio . "
uredaiji) - 20 uredaiji) 23 uredaiji) 15
: : " Radio - preko interneta ili web Radio - preko interneta ili web
Radio - preko interneta ili web L L
aplikacija . 11 aplikacija 25 aplikacija 27
P Internet streaming ili web Internet streaming ili web
Internet streaming ili web o . o .
aplikacije (kompjuter, telefon) _ Haplikacije (kompjuter, telefon) 59 aplikacije (kompijuter, telefon)
Drugo l 9 Drugo V4 Drugo ¥4
57 - ©lpsos
Base; N= 1005

C4. Na kojim programima slusate sledecu vrstu muzike:



Rok, R'N'B, Heavy metal se takode najcesce sluCcaju putem
interneta, dok se rok Cesto slusa | preko radija.

Rok Funk/R'N'B'/Soul Heavy Metal/Hard Core
N=429 N=76 N=71
) : : : : TV - Nacionalni, regionalni, TV - Nacionalni, regionalni,
TV Racionaim, regonain’ - 20 lokalni kanali 11 lokalni kanal 1
TV - Strani kanali . 15 TV - Strani kanali 22 TV - Strani kanali 9
: " Radio FM - (Standardni radio Radio FM - (Standardni radio
Radio FM - (Standardni radio . "
: : " Radio - preko interneta ili web Radio - preko interneta ili web
Radio - preko interneta ili web L L
b ap"kacija - 28 apllkaCIJa 30 aphkacua 31
P Internet streaming ili web Internet streaming ili web
Internet streaming ili web . . o .
aplikacije (kompjutegr, telefon) _dﬁrﬁ(acue (kompjuter, telefon) 59 aplikacije (kompijuter, telefon)
Drugo I 5 Drugo 5 Drugo 9
58 - ©lIpsos
Base; N= 1005

C4. Na kojim programima slusate sledecu vrstu muzike:



Punk i elektronska muzika se takode najcesce slusaju putem
Interenta...

Punk/Alternativna Ska, Rege Elektronska (tehno, house, trance ...)
N=79 N=30 N=104
) . . - : TV - Nacionalni, regionalni, TV - Nacionalni, regionalni,
TV - Nadoran. redionainl, i o lokalni kanali 23 lokalni kanal 5
TV - Strani kanali 13 TV - Strani kanali 10 TV - Strani kanali 18
: " Radio FM - (Standardni radio Radio FM - (Standardni radio
Radio FM - (Standard d ; .
aae u(redzr}i)ar i redo 17 uredaiji) 17 uredaji) 14
: : " Radio - preko interneta ili web Radio - preko interneta ili web
R - prek I
adio przpcl)nlr:éeijrgeta iweb 25 aplikacija 217 aplikacija 23
. Internet streaming ili web Internet streaming ili web
a&?&ggﬁ‘zt(itgfnag}g?gr"'t'e"l"eefgn) 68plikacije (kompjuter, telefon) $Blikacije (kompjuter, telefon) 4
Drugo 9 Drugo 10 Drugo f| 3
*Mala baza!

59 - ©lIpsos

Base; N= 1005
C4. Na kojim programima slusate sledecu vrstu muzike:



... kao 1 hip hop, trep i strana pop muzika.

Hip Hop, Rep
N=102
i i ' ' TV - Nacionalni, regionalni
TV - Nacionalni, regionalni, Ini, reg ,
lokalni kanal 16 lokalni kanali
TV - Strani kanali 25 TV - Strani kanali

Radio FM - (Standardni radio
uredaiji)

Radio - preko interneta ili web
aplikacija

Internet streaming ili web
aplikacije (kompjuter, telefon)

Drugo

60 - © Ipsos

Base; N= 1005

Radio FM - (Standardni radio
21 uredaiji)

Radio - preko interneta ili web
24 aplikacija

Internet streaming ili web
‘Aplikacije (kompjuter, telefon)

Drugo

C4. Na kojim programima slusate sledecu vrstu muzike:

Trep
N=49

Strana Pop muzika

=343
22 e [
18 TV - Strani kanali 29
29 Radio FM -uigzr;ic)jardni radio 36
25 Radio - przl;?ilir:gjrgeta ili web 27
8 Bpikacie (kompiuten, elofor 57
Drugo 2




Domaca pop muzika | folk se najcesce slusaju preko TV-a, ali |
preko radija. Folk se rede slusa preko interneta, dok je za latino

to dominantni nacCin slusanja.

Latino Domaca Pop muzika Folk
N=78 =639 N=562

TV - Nacionalni, regionalni,

TV - Nacionalni, regionalni,
15 lokalni kanali

TV - Nacionalni, regionalni, . .
lokalni kanali

lokalni kanali

46

TV - Strani kanali . 19 TV - Strani kanali 5 TV - Strani kanali

[ ]
1N

Radio FM - (Standardni radio

Radio FM - (Standardni radio
26 uredaiji)

Radio FM - (Standardni radio .
uredaiji)

uredaiji)

47

11

Radio - preko interneta ili web
aplikacija

Radio - preko interneta ili web - Radio - preko interneta il web

aplikacija 28 aplikacija

Internet streaming ili web 'F“e”.‘.et streaming ili web
aplikacije (kompijuter, telefon) 63p|lkacue (kompjuter, telefon)

4 Drugo § 2 Drugo

Internet streaming ili web
aplikacije (kompijuter, telefon)

42

[ ]
—
N

Drugo

4

61 - ©lpsos

Base; N= 1005
C4. Na kojim programima slusate sledecu vrstu muzike:
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